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HILUS - Charakter der Institution

HILUS ist der Theore t i s i e rung, Produktion und Dokumentation von Gegenwartskunst mit neuen
Technologien in Österreich gewidmet. Es ist zentrale Anlaufstelle für das nationale und inter-
nationale Fachpublikum.

Nach seiner Gründung 1992 ist der Mitarbeiterstand 96 auf 11 Personen 
a n g e w a c h s e n :
Alf Altendorf, Günter Erh a rd, Gabi Gerbasits, Max Kossatz, Christine Meierh o f e r, Kathy Rae
H u ffman, Gebhard Sengmüller, Anna Steininger, Elisabeth Stenitzer, Herwig Turk, Clemens
Z a u n e r. 

HILUS übernimmt die Funktion eines  Veranstaltungs-, Informations- und
Interaktionsraumes für das Kunstfachpublikum. Es ist der Pflege der Diskurskultur um die
G e g e n w a rtskunst gewidmet, ist am aktuellen Diskurs beteiligt und prägt diesen mit.
Regelmäßig ein bis zwei mal pro Monat finden Disskusionsforen, Vo rträge, Scre e n i n g s ,
K ü n s t l e rgespräche etc. statt. Bei HILUS ist kontinuierlich aktuelles Diskurs- und
I n f o rmationsmaterial verf ü g b a r. Die Initiative versteht sich in dieser Hinsicht als Serv i c e s t e l l e
der Szene. 

Bibliothek, Videothek,CD-ROM-Sammlung, Adress- und Datenbanken stehen Dienstag bis
F reitag von 13 -l8 Uhr zur freien Benutzung.

HILUS ist ein Ort aktiver Interaktion und Kommunikation. Neben etabliert e m
Fachpublikum sollen vor allem die junge Künstler-, Kritiker- und Kuratorengemeinschaft ein
unterstützendes Back Up erf a h re n .



HILUS - Potential der Institution

HILUS sichert in seiner fachspezifischen Ausrichtung die Möglichkeit, mit einer sehr
sensiblen Gruppe von Tre n d s e t t e rn und Opinionleadem in Kontakt zu treten und sie spezi-
fisch zu pflegen. Als Zentrum des Diskurses und der Interaktion der Medienkunstszene bietet
es spezifische Pro f i l i e rungsmöglichkeit bei einem norm a l e rweise nur unter starkem
Involvement zugänglichen Personenfeld.

D u rch die spezifisch beobachtbare Selbstbezüglichkeit der Kunstszene sind in vielen
B e reichen bestimmte Vorlieben zu funktionellen Produkten bzw. deren Anbietern zu beobach-
ten, d. h. Empfehlungen und positive Einstellungen machen schnell die Runde und strahlen
ins Umfeld dieser Keypersonen aus. 
Bei HILUS trifft sich das Medienkunstfachpublikum regelmäßig. Die Interaktion von HILUS mit
der Szene wird permanent gepflegt und aufre c h t e rhalten. HILUS ist ein glaubhafter und ima-
g e f ö rd e rnder Botschafter. 

D u rch die Fokusierung HILUS auf die nationale und internationale Kunstszene sind hochwert i-
ge Mehrfachkontakte zu erre i c h e n .

HILUS unterhält starke Bindungen zu Lehrpersonal und Hochschule. Der
S e rvicestellencharakter von HILUS bezieht besonders den studentischen Nachwuchs ein und
ö ffnet so auch in dieser umfassenden Zielgruppe Pro f i l i e ru n g s m ö g l i c h k e i t e n .



HILUS - Zielgruppe der Institution

Fachpublikum und Künstler der Gegenwartskunst sind ein stark Trend- und We rte prägender
K reis der Gesellschaft. Die Interaktion mit dieser Opinionleader- G ruppe gestaltet sich für
Außenstehende schwierig, da sie durch hohen Geschlossenheitsgrad bestimmt wird. Im
d i rekten Umfeld der Kunstszene bewegen sich vor allem Arbeitnehrner und Freie des Kre a t i v - ,
Marketing- und Mediensektors mit hohem Bildungsniveau und aus mittlere n
E i n k o m m e n s s c h i c h t e n .

Die Kern z i e l g ruppe von HILUS setzt sich national und international aus ca. 1000
Kontaktpersonen zusammen:

N a t i o n a l :

K u n s t j o u rnalisten / Kunstkritiker ca.  20
K u l t u rre d a k t e u re ausgewählter Publikums- und Ta g e s p re s s e ca.    5
E l e k t ronische Medien ca.    4
G a l e r i s t e n ca.  25
K u n s t v e r l a g e ca.    2

S c h a ffende der Gegenwart s k u n s t

Kategorie A ( internationale Reputation) ca.   10
Kategorie B ( nationale Reputation, Öff e n t l i c h k e i t s i n t e re s s e ) ca.   60
Kategorie C ( Nachwuchs) ca. 100
Wi s s e n s c h a f t l e r, Lehrbeauftragte ca.   30
K u r a t o ren / Schlüsselpersonen in Institutionen ca.   20
Kunststudenten der Akademie, der Hochschule und Universität Wi e n ca. 400

E u ropaweit / USA

K u n s t j o u rnalisten / Kunstkritiker ca.   40
K u l t u rre d a k t e u re ausgewählter Publikums- und Ta g e s p re s s e ca.   20
G a l e r i s t e n ca.   20
K u n s t v e r l a g e ca.     7
S c h a ffende der Gegenwart s k u n s t
Kategorie A ( internationale Reputation) ca.   40
Kategorie B ( nationale Reputation, Öff e n t l i c h k e i t s i n t e re s s e ) ca. 100
Wi s s e n s c h a f t l e r, Lehrbeauftragte ca.   50
F reie Kuratoren (nicht an Institutionen gebunden) ca.   15
Institutionelle Funktionäre, Ausstellungshäuser, Kunstvere i n e ca.   20



Kontaktchancen durch HILUS

D i rekter Produktkontakt: Recherchearbeitsplätze, Schulungsplätze (e-fahrschule, HTML - Kurse)
Präsentationen; bei fast allen Veranstaltungen sind Computer als Werkzeuge präsent.
( W W W- S e rv e r, CD-ROM-Player usw. )

Das HILUS Büro bietet zugängliche Computerarbeitsplätze mit Modemanschluß, die
der Zielgruppe die Möglichkeit, die elektronische Ve rnetzung von HILUS (The Thing Vi e n n a ,
Intemet) zu nutzen und auf Datenbanken zuzugreifen. Der Zielgruppe soll so eine unbüro k r a-
tisch nutzbare Plattform für Recherchen und Kommunikation geschaffen werden, die bisher
nur sehr wenigen offensteht. Viele HILUS Gäste kommen auf diese Weise erstmals mit dieser
Kommunikations- und Inform a t i o n s f o rm in Berührung . 

D i rekte Erf a h rung und Interaktion mit dem Produkt, bzw. dessen Bere i t s t e l l e r.

Am Modemarbeitsplatz kann in, dem Rahmen entsprechend, geeigneter Form dezent
I n f o rmationsmaterial plaziert werd e n

Ve r a n s t a l t u n g e n

Bei HILUS finden regelmäßig ein bis zweimal monatlich Fachveranstaltungen statt. Erw a rt e t
w e rden je ca. 20 bis 30 Gäste, Kritiker, Journalisten, Kuratoren, Galeristen, Künstller,
L e h r b e a u f t r a g t e .

Regelmäßige Kontaktmöglichkeit mit dem Kooperationspartner beispielsweise in Form
von geeignet gestalteten Informationen, Hinweisen.

I n d i rekter Pro d u k t k o n t a k t
Regelmäßige schriftliche Kontaktpflege zur Zielgru p p e

Ve r a n s t a l t u n g s e i n l a d u n g e n :

Regelmäßig ca. alle drei Monate Versand der Veranstaltungsankündigungen an den
nationalen Ve rteiler und ausgewählte internationale Kontakte. Zielgruppe ca. 1800
P e r s o n e n .
p ro Jahr ca. 4 Einladungen an je ca.1800 Personen

M e h rfachkontakte: ca. 7.200



Der HILUS-Server als Präsentationsfläche 

Seit Oktober 1995 wird von HILUS unter dem Domainname "http://www. h i l u s . o r.at" ein
We b s e rvice auf eigener Serv e rh a rd w a re geführt, mit einer Zugriffsrate von ca. 100
L o g i n s / d a y.
Aktuell werden neben allgemeiner Präsentation von HILUS und einiger künstlerischer Pro j e k t e
vor allem mit OC/OpenCircuit Datenbankdienste angeboten. Ein weiterer Ausbau in diese
Richtung erfolgt demnächst mit der Koppelung des Archivs an das Wo r l d Wi d e Web. 
In Entwicklung befinden sich multimediale Services wie RealAudio ü.ä.

T h e m e n :
O C - D a t e n b a n k
Kontinuierliches Informationshandout 
Inhalt: aktuelle Diskursfragen, Veranstaltungsrückblick und -vorschau,
Online-Datenbank über die Arc h i v b e s t ä n d e ,
KünstlerInnendatenbank - OC/Speicher
Gerätepool - OC/Speicher
Persönliche Websites der HILUSMitglieder, 
E x t e rne Pro j e k t e

Z u g r i ffe pro Tag ca. 100

M e h rfachkontakte:  36.000

Aktuelle Pre s s e m e l d u n g e n :

Zu ausgewählten Diskursthemen und HILUS-Veranstaltungen werden re g e l m ä ß i g
P ressemeldungen versandt. Ve rteiler: nationale und europaweite Fachpresse, Kritiker,
K u l t u rre d a k t e u re, Wi s s e n s c h a f t l e r

P ro Jahr ca. 6 Pressemeldungen an je ca.70 Personen.

M e h rfachkontakte:      420

Auf den genannten Briefen, Einladungen, Websites und Pressemeldungen wird ein
Hinweis auf den Kooperationspartner gut sichtbar als Gestaltungselement eingebaut
Die Gestaltung soll hochwertige, dezente, der anspruchsvollen Zielgru p p e
e n t s p rechende Anmutung garantieren. Der Hinweis erscheint nahe am Text. Die
Verbindung assoziiert die perfekte Verarbeitungsqualität und Funktionalität des
A r b e i t s m i t t e l s .



S p o n s o re n b e i t r a g :

J a h re s s p o n s o renbeitrag 120.000.-

Kann anteilig durch Materialsponsoring aufgebracht werd e n

K o o p e r a t i o n s z e i t r a u m :

HILUS ist entsprechend den vorangestellten Maßnahmen bereit, sich für ein Jahr zu binden.


