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Schriftstiicke sind sozusa-
gen eine virtuelle Visiten-
karte, mit Rechtschreib-
fehlern gespickt machen
sie ein weniger gutes Bild.
Bevor man sich in ein Fo-
rum einklinkt, sollte man
die vorangegangene Dis-
kussion lesen. Auch die
spannendste  Newsgroup
wird lihmend, wenn Neu-
linge jede Woche das glei-
che Thema aufs Tapet
bringen.

Zum guten Ton gehért es
auch, die Artike! mit dem
eigenen Namen zu zeich-
nen. Ein gewisses Mafl an
kommerziellen Informatio-
nen wird zwar toleriert, fiir
seitenlange Werbung zahlt
aber niemand gerne On-
line-Zeit.

Die Netiquette in voller
Linge zum Beispiel in der
Newsgroup: de.newusers
in achim@ jat.sub.org
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Ohne Gedrucktes Iauﬁ die Chose mcht

Bése Zungen behaupte-
ten schon immer, daff die
Neuen Medien chne die
massive Geburtshilfe ihrer
ilteren Briider niemals in
diesem Umfang das Licht
der Offentlichkeit erblickt
hitten. Was wiire das Inter-
net schlieBlich ohne die
gewaltige Flut an Publika-
tionen, ohne den Stapel an
monatlich erscheinenden
Fachpostillen, die dem so
schwer greifbaren Immate-
riellen des neuen Me-
dinms eine massive papie-
rene Basis bereiten?

Ganz ohne Gedrucktes
liuft die Chose jedenfalls
nicht, und jeder Netsurfer,
der auf sich hiilt, hat einen
Stapel des US- Kullmaga—
zins Wired in Griffweite
neben dem Bildschirm lie-

gen. Neben der etwas ob-
skureren Cyberkultur-
Konkurrenz Mondo 2000
zihlt Wired zu den Urah-
nen der Internet-Literatur,
mit deutlicher themati-
scher Schlagseite in Rich-
tung Wirtschafts- und Un-
ternehmenskultur im
New-Media-Bereich.

Um eine Spur spezifi-
scher widmet sich das bri-
tische Magazin .net dem
Thema. Im Gegensatz zum
etwas weiter gefafiten the-
matischen Spektrum von
Wired. befaBt sich .net so
gut wie ausschlieBlich mit
dem Internet und der
Branche der Online-An-
bieter und -Services im
wirtschaftlichen und kul-
turellen Bereich. Very bri-
tish ist auch die Aufma-

chung von .net, die im Ver-
gleich zum futuristischen
Wired-Layout schon bei-
nahe konservativ wirkt.

Mufiten die wahren Net-
freaks bislang auf engli-
sche Publikationen zu-
riickgreifen, so werden sie
nun auch in der deutsch-
sprachigen Abteilung fiin-
dig: Pl@net, so nennt sich
eines der jlingsten und in-
telligentesten Kinder am
deutschen Zeitschriften-
markt. P]@ net widmet sich
vor allem den pop-kultu-
reflen Aspekten des Inter-
net, das Spektrum reicht
dabei von reichlich obskur
bis absolut breitenwirk-
sam. Einziges Manko: Das
Heft ist an den heimischen
Kiosken derzeit noch et-
was diinn gesét. [red)

SCHULUNGEN UND KURSE

MULTIMEDIA MultiMedia fiir
das Unternehmen nutzen
Termin: Wien, 10. bis
11. Jinner 1996
Teilnahmegebiihr: 15.995 S
(exkl. MWSL.)
Veranstalter: L1R. Institute
for International Research
Tel. 0222/893 83 38

TELEKOMMUNIKATION  FOR
KULTURSCHAFFENDE Zugang
zn Mailboxen und elektro-
nischen Netzwerken fiir
Kunstproduzenten, Kul-
turvermittler und Kultur-
initiativen

Termin: Wien, 20. bis
21.Janner 1996  oder
17. bis 18. Februar 1996
Teilnahmegebiithr: 1500 S
Veranstalter: Hilus-Inter-
mediale Projektforschung
Tel. 0222/581 44 90

INTERNET FOR BEGINNERS
Einfithrung ins Internet fiir
Jugendtiche bis 19 Jahre
Termin: Wien, ab Februrar
1996

Dauer: 2 Stunden
Teilnahmegebiihr: 400 S

Veranstalter: Cafe Stein ge-

meinsam mit ,Jugend in
Wien®
Tel. 0222/319 72 41

INTERNET: H -SEITEN-
ERSTELLUNG FUR DAS WORLD
WIDE WEB Neue Marketing-
mébglichkeiten iiber das In-
ternet nutzen

Termin: Wien, 30, 1. 1986
Teilnahmegebiihr: 2600 S
Veranstalter: WIFI Wien
Telefon 0222/476 77-0

INTERNET FOR  FORTGE-
SGHRITTENE Benutzung von
Kommunikationswerkzeu-
gen, Informationssuche
Termin: Wien, 22.Janner
1996

Teilnahmegebiihr: 2600 5
Veranstalter: WIFI Wien
Tel. 0222/476 77-0

INTERNET FOR ALLE Mailbo-
xen, Online-Dienste und
Internet

Termin: Wien, 23. Februar
bis 15, Mirz 1996,
22, Mirz  bis  19. April
1996; 26. April bis 24. Mai
1996

jeweils Fr. 15.00 bis 18.00
Uhr

Teilnahmegebiihr: 120 S
Die Kurse werden von der
Arbeiterkammer gefirdert.
Veranstalter:  polycollege
Zweiter Bildungsweg

Tel. 0222/545 32 44

INTERNET ALS NEUES WERBE-
MEDIUM Termin: Wien,
19. Jénner 1996

16.30 bis 20.00 Uhr
Teilnahmegebiihr: 480 S
Veranstalter: Public Voice
gemeinsam mit WIFI Wien
Tel. 0222/470 46 80

AUSBILDUNG ZUM MULTIMEDIA
PRODUCER Von Desktop Pu-
blishing, Bildbearbeitung,

und WWW-Design bis zur
Konzeption und Ausfith-
rung interaktiver Multime-

dia-Shows
Termin: Wien, ab April
bzw. Oktober 1996

2 Tage pro Woche von
10.00 bis 19.00 Uhr
Dauer: jeweils 12 Monate
Teilnahmegebiihr: 73.600 5
Veranstalter: Sae Techno-
logy College

Tel. 0222/330 40 33

INTERNETWORKING  Verbin-

dung von homogenen und

heterogenen - Rechner-
netzen ’ :
Termin: Wien, 18.bis
20. Mérz 1996
Teilnahmegebiihr: 13.650 S
{exk]l. MWSL.)
Veranstalter: integrata

Wien, Tel. 0222/894 99 73

Global

Village '96: Leben im

Zeitalter der Telekommunikation

Die Ausstellungund das
Symposium Global Village
'96 zeigen Anwendungsbe-
reiche der Telematik (von
Telework bis Teleshop-
ping] und die telemati-
schen Initiativen der Stadt
Wien: Telezentren, neue
Wege in der Biirgerbeteili-
gung, kommunale Infor-
mationssysteme. Die neue

Dimension der ,digitalen
Stadt* und der virtuellen
Offentlichkeit wird dort
besprochen und geplant,
wo man dies traditioneller-
weise tut: im elektroni-
schen Kaffeehaus.

Termin: 17. bis 23. Februar
1996, Wiener Rothaus
Info: 0222/406 77 52 {Fax)
oder beo.breit@ magnet.at



Unierlagen bei:  ALG Hausgerdte
Ges.m.b.H., KW | Kunsipreis Okologie”,
23., Herziggasse 9.

Rabots-"n’-Trash-Stuff Maschincnun-
gcheuerchen wie aus dem Kleintier-
zoo der Survival Resecarch Labora-
tories entlaufen. dancben ein Ding
mit den Flilgeln ciner russischen
Saatkrihe (oder war es doch ein ab-
gasverkohltes Taubentier?) — so
priscntiert sich das Oberstiibchen
der Secession. Thomas Baumann,
Malachi und Seamus Farrell, Filip-
po Di Giovanni und Fernando Pal-
ma De Rodriguez haben sich dort
zusammengetan, um unter dem et-
was bemiihten Titel ,High Hoch
Timc Zciten" zu schaucn, (ob) was
auch immer rauskommt -- Ergebnis

zenhaften Installation.

Cyber-Safari Nach der Autobahn-
metapher hat sich der Techno-Neu-
sprech nun auch das Bild vom Ur-
wald cinverleibt. Kabcllianen, Bi-
nartimpel und jede Menge Klein-
getier. Um sich hier auch zurecht-
zufinden, bietet Hilus nun die Aus-
bildung zum Daten-Mogli -~ das
klingt dann ungefahr so: , Netzge-
gerbte Infoscouts schlagen lhnen
mit ihren digitalen Buschmessern
eine Bresche ins Gestriipp des digi-
talen Datendschungels“. Zweimal
sechs Stunden Kurs kosten &S
2900,-

Hilus-Biiro: 4., Kleine Neugasse 12/3,

Tel 581 2290, E-Mail: Itilus§thing.or.ar.
MARKUS WAILAND




