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Message
From Marc Ries
Subj ect : okononi e des vergessens
To: ver gessen

Marc Ries und R ke Frank
con
mar a. anl age far medi enkul turen

Proj ekt entwur f:
OKONOM E DES AKTI VEN VERGESSENS

wi r unt ernehnen ei ne Forschung — als eine Suche nach den noiglichen Besti mmungen
von dem was "aktives Vergessens" sein kann —

aktives Vergessen neint zundchst das suggestive Wssen, daR nman etwas nicht

wei B, weil man es nie gewult hat, es also nie ein vorgangi ges Wssen von di esem
oder jenem Di ng oder ProzellR gegeben hat..

di eses Vergessen als produktive Instanz ist dem Erinnern vorgel agert,

wobei man vielleicht eher von Vergessenheit (und nicht von Vergesslichkeit)
reden sollten..

di e Vergessenheit, das Vergessen als das Andere des Gedachtnis, nicht als sein
Teil (wie das Nicht-Erinnern als funktional es Vergessen) -

Wi r vernuten, dass das Vergessen als aktives sich in unserer Kultur eng an die
Ckononi e anbindet, mit dieser eine besondere alliance eingeht und al so von

di eser aus das Vergessen auch "sichtbar” wrd..

wir wollen nach deminneren Zusanmenhang von Vergessen und Tausch, von Vergessen
und Warenwi rtschaft, von Vergessen und Kapitallogik, von Vergessen und Genul3
forschen. ..

wi r fangen ganz bedachtig, sehr langsam nit offenen Augen an, wobei das Problem
sein wird, uber etwas zu reden, das eigentlich N cht-Gewl3t ist...

wi r suchen nach Erschei nungsfornen des aktiven Vergessens vor uns, mt uns und
wol | en sukzessive den Weg von der ersten Tausch- Konmuni kati on Uber den

al I gemei nen Aqui val enten "Gel d" (das Metall der Minze als verkérpertes Vergessen
der "natirlichen" Eigenschaften einer Ware, eines Rohstoffs) lber die Ubernahne
di eses Vergessens — im Verl auf der Industrialisierung — am Produkt sel bst, an
sei ner Haut als Zeichentrager (die Abbildung des Apfels auf dem Apfelsaft) bis
hin zu den neuen Komuni kationsnitteln, die das Vergessen in die Sinnlichkeit
des nenschlichen Korpers sel bst hinein tragen (die Stinme am Tel ephon, die zum
Stellvertreter vom Anderen wird, die Satze einer e-mail, die das andere

Bewuldt sein vermitteln...)

unser Produkt oder Ergebnis sollte zumeinen eine Art Kartographi e des aktiven
Ver gessens sein, "diagrammatische" Reprdasentationen, die auf das Vergessen

hi nwei sen ohne es als sol che wirklich benennen zu kénnen und zu wol | en

zum anderen di e Entwi cklung eines "Prototyps" des aktiven Vergessens, eine Wire,
die ihren Fetisch i mVergessen innehat..

Wen, 10.9.1996



